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Marken-Wissensplattform WU Wien und marketmind launchen eine neue Plattform fur Markenexperten und -interessierte: www.marke.at

Brand News auf ,marke.at"

Markengeschichten von adidas bis Zippo, Fachartikel, Studien und Glossar.

SABINE BRETSCHNEIDER Arbeitshilfen das Verstidndnis fiir ~ sprechpartner und der Sammlung l l ma.r k 3 rm
erfolgreiche Markenfithrung for- von weiterfilhrenden Informa- |l - - = -

Wien. Mit marke.at launcht die dert. Zudem fungiert marke.at als  tionen und aktuellen Hinweisen

Abteilung Werbewissenschaft und  praxisorientiertes und -relevantes  begegnet.

Marktforschung der WU Wien ge-  Diskussionsforum, das durch seine Zum Expertenpool von marke.at

meinsam mit marketmind Markt-  Interaktivitdt den fachlichen Aus-  zdhlen u.a. bereits Maurizio Berli-

und Markenforschung eine neue tausch mit Markenexperten und ni, Geschéftsfithrer Goldbach Me-

Expertenplattform fiir Markenfith-  die Umsetzung der theoretischen  dia, Unique-Chef Jiirgen Colombi-

E.at =

rung und -strategie. Inhalte in praktische und profi- ni, der Markenforscher Volker

Der Inhalt: Mehr als 100 unter- table Losungen ermdglicht. Evers (Evers & Partner), Gerhard
haltsame Markengeschichten, von Manner, Marketingleiter Bacardi
adidas bis Zippo, wissenschaftlich  Info-Drehscheibe zur Marke Martini, der Unternehmensberater
fundierte Fachartikel, Ergebnisse Christian Scholnhammer, Institute
aktueller Praxisstudien, Rezen- Nicht zuletzt ist das Portal eine  of Brand Logic, Giinter Schweiger,

sionen zu Markenfachbiichern, zentrale Informationsdrehschei- Vorstand der Abteilung Werbewis-
ein Markenglossar mit iiber 300 be, die den Fragen rund um die senschaft und Marktforschung,
Fachbegriffen und nationalen wie = Marke mit niitzlichen Hilfsmitteln, und Thomas Steiner, Markenver-
internationalen ,Brand News” zum der Integration kompetenter An-  antwortlicher von Rewe Austria. marke.at: eine véllig neue, wissenschaftlich orientierte Informationsplattform.
Thema ,Marke”.

Fiir seine registrierten Mitglieder
soll marke.at eine wissenschaft-
lich orientierte Wissensplattform
darstellen, die durch das kosten-
freie Anbieten von fachlich kom-
petenten und hochgradig niitzli-
chen Fachbeitragen, Studien und
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Die neue Kihoe

Henkel CSR-Projekt-Preis

GoldenPRAward EP/IAr4 R NS Clg
digitaler Qualitat.

Wien. Henkel hat in Ruménien ,The
Golden PR Award for Excellence 05"
fiir das Projekt ,Gemeinsam fiir ein
sauberes Donau-Delta” gewonnen.
Die Jury kiirte die Kommunikati-
onsinitiative zur besten im Bereich
»Non commercial campaigns”.

Die ,Romanian PR Awards 2005
wurden von der Stiftung ,Forum
for International Communications”
in Kooperation mit Organisationen
wie International Public Relations
Association (IPRA), International
Public Relations Confederation
(CERP) und European Academy
of Public Relations (EAPR) ver-
geben. Die Initiative wurde 2004
anldsslich des Jubildums von
10 Jahre Henkel Romania (Toch-
tergesellschaft der Henkel CEE) in
Zusammenarbeit mit einer ruméni-
schen Organisation gestartet.

Swiss Post Direktmarketing

Der ,,DM-Pass*

Wien. Swiss Post International, der
internationale Bereich der schwei-
zerischen Post, bietet jetzt mit dem
Direct-Marketing-Pass  Schweiz
ein ,Erste-Hilfe-Werkzeug” fiir
Marketer.

Das Taschenbuch enthilt mar-
ketingrelevante Daten tiber die
Schweiz wie z.B. Infos tiber Bevol-
kerung, Wirtschaft, Medienland-
schaft sowie Tipps und Tricks.

Die aktualisierte Auflage ist seit ] | it
31. Oktober 2005 erhiltlich und i L2 . | e L v Ah B 12, im Kina!
kann unter service@swisspost.at g ;
kostenlos bestellt werden.
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Deine DIGITAL CONEMA Kinos: Reichsbriicke NEU! Wienerberg, das Kino,
Graz, Linz, Alrport Salzburg, Innsbruck.
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Erste Hilfe fir
Marketer: alle Infos zum
Direktmarketing in der Schweiz.




